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1. OBJETIVOS

Possibilitar aos estudantes conhecer os principios basicos de marketing. Analisar os
conceitos basicos de marketing. Discriminar as funcdes de marketing. Analisar os
tipos de mercado. Investigar caracteristicas basicas do consumido e os fatores que o
influenciam os processos de decisao de compra.

2. EMENTA

Introducdo a comercializacdo de produtos agroalimentares. Aspectos de oferta e
demanda. Funcdes de comercializacao. Métodos de analise de comercializacdo. B2B
e B2C, faturamento e cobranca, abordagens de vendas, técnicas de negociacao e e-
commerce. Direcionadores de competitividade.

3 PROGRAMA

1. Introducdo a comercializagao de produtos agroalimentares
2. Aspectos de oferta e demanda

3. Funcdes de comercializacao

4. Métodos de andlise de comercializagao

5. B2B e B2C, faturamento e cobranca, abordagens de vendas, técnicas de
negociacao e e-commerce

6. Direcionadores de competitividade
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em: 09 out. 2024.

ZENARO, M. Técnicas de negociacao: como melhorar seu desempenho pessoal e
profissional nos negodcios. Sao Paulo: Atlas, 2014. E-book. Disponivel em:
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09 out. 2024.
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