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1. OBJETIVOS

Possibilitar aos estudantes conhecerem os principios basicos de marketing. Analisar
0s conceitos basicos de marketing. Discriminar as funcdes de marketing. Analisar os
tipos de mercado. Investigar caracteristicas basicas do consumidor e os fatores que
o influenciam os processos de decisao de compra.

2. EMENTA

Planejamento de marketing e estratégia de organizacional. Segmentacao de
mercado. Branding. Marketing digital. Estudos mercadoldgicos aplicados ao
agronegoécio. Networks. Canais de distribuicdo no agronegécio. Alimentos organicos:
estratégias para o desenvolvimento do mercado. A publicidade nas peguenas
organizacdes e como ferramenta de alavancagem na agricultura familiar.

PROGRAMA
. Planejamento de marketing e estratégia de organizacional
. Segmentacao de mercado
. Branding
. Marketing digital
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5. Estudos mercadolégicos aplicados ao agronegécio
6. Networks

7. Canais de distribuicdo no agronegécio

8. Alimentos organicos: estratégias para o desenvolvimento do mercado
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. A publicidade nas pequenas organizacdes e como ferramenta de alavancagem na
agricultura familiar
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