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ENGENHARIA DE PRODUCAO E SERVICO SOCIAL
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1. OBJETIVOS

Conhecer programas, projetos e eventos dentro e fora da UFU com temas relativos
ao agronegodcio com foco na area de Marketing.

Desenvolver acdes em parceria com a comunidade visando a aproximacao entre
universidade e sociedade.

Planejar e desenvolver atividades extensionistas vinculadas a pesquisas em
planejamento de marketing, estratégia de produto e marca, comunicacao de
marketing e estratégia de influéncia e plano de marketing.

Contribuir com a formacdo dos estudantes do agronegécio que conheca, atue e
contribua com a sociedade desde sua formacao inicial, desenvolvendo-se como
cidadao e profissional responsavel, critico e criativo na interacao com os desafios
postos para uma sociedade, que respeite os direitos humanos e a promocao da
justica social a partir do conhecimento e do dialogo.

2. EMENTA

Reflexao sobre a importancia da indissociabilidade entre ensino, pesquisa e
extensao como principio da educacao superior brasileira. Realizar acdes de extensao
na area do agronegécio, preferencialmente abordando conteldos de marketing.
Planejamento e execucao de atividades de extensao em parceria com instituicoes
fora da universidade. Promocdo de didlogos com a comunidade permitindo o
protagonismo dos estudantes. Busca de possibilidades e solucbes as questdes da
comunidade.

3. PROGRAMA

1. Concepcao, diretrizes e principios da extensao na Educacdo Superior Brasileira,
com fins a ampliacao e viabilizacao da relacao entre a Universidade e a sociedade.

2. Apresentacao aos discentes do tripé universitario: a indissociabilidade entre
ensino, pesquisa e extensao, bem como da relevancia e objetivos das acdes
extensionistas.




3. Visitas a comunidade em didlogo e busca por situacdes-problema que podem ser
objeto da acao extensionista a ser trabalhada.

4. Desenvolvimento da acao extensionista: idealizacao, planejamento, execucao,
finalizacao e reflexao.
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