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1. OBJETIVOS
Apresentar aos estudantes os principais elementos da estrutura teórica do
marketing enquanto disciplina acadêmica e suas possibilidades de aplicação na
gestão de organizações do agronegócio, reconhecendo as dimensões do
pensamento voltada ao consumidor e à sociedade. Abordar a pesquisa e os modelos
de comportamento do consumidor de alimentos.
 
2. EMENTA
Conceitos básicos de marketing. Análise ambiental e decisões de mercado. Pesquisa
de marketing. Modelos de comportamento do consumidor de alimentos. Pesquisa de
marketing no agronegócio.
 
3. PROGRAMA
1. Conceitos básicos de marketing
2. Análise ambiental e decisões de mercado
3. Modelos de comportamento do consumidor de alimentos
4. Pesquisa de marketing no agronegócio
5. A pesquisa mercadológica aplicada ao agronegócio
6. Sistema de informações em marketing
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CASTRO, A. C. M. de. Marketing canvas: planejamento de marketing interativo. Rio
de Janeiro: Alta Books, 2018. E-book. Disponível em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555205183/. Acesso em:
09 out. 2024.
GREWAL, D.; LEVY, M. Marketing. 4. ed. Porto Alegre: AMGH, 2017. E-book.
Disponível em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788580555516/pageid/1.
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MATTAR, F. N.; OLIVEIRA, B.; MOTTA, S. L. S. Pesquisa de marketing: metodologia,
planejamento, execução e análise. 7. ed. São Paulo: GEN Atlas, 2013. E-book.
Disponível em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788595152526/. Acesso em:
09 out. 2024.
 
5. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BATALHA, M. O. (coord.). Gestão agroindustrial: GEPAI: Grupo de Estudos e
Pesquisas Agroindustriais. 5. ed. São Paulo: Atlas, 2009. 2 v.
BATALHA, Mário Otávio; SOUZA FILHO, Hildo Meirelles de (org.). Agronegócio no
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